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France : analyse détaillée du marché 

• Taille et évolution du marché (total et sous-segments : corseterie, jour, nuit) 
• Part des soldes et des promotions 
• Budgets moyens par femme 
• Distribution (parts de marché des circuits, E-commerce, principaux acteurs) 
• Évolution des ventes des distributeurs : dernières tendances 

Données 2018 

Les nouveaux comportements d’achat 

Résultats d’une enquête inédite de l’IFM auprès de 1 200 femmes sur leurs comportements 
d'achat de lingerie, complétée par des interviews individuelles sous un angle anthropologique 
(2019). 

• Motivations d’achat 
• Critères d’achat et préférences produits  
• Marques et enseignes préférées 
• Dynamique des ventes on-line et off-line 
• Emergences de nouveaux modèles de féminité 

Europe et États-Unis : dynamique de la consommation et de la distribution 

Chiffres clés Royaume-Uni, Allemagne, Italie, États-Unis. 

• Taille et évolution du marché (total et sous-segments : corseterie, jour, nuit) 
• Budgets moyens par femme 
• Part de marché des circuits de distribution 
• Poids des ventes en ligne 
• Principaux acteurs de la distribution 
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Commerce extérieur : Union européenne et France 

• UE : importations et exportations en valeur (total et sous-segments : corseterie, jour, 
nuit) 

• France : importations et exportations en valeur (total et sous-segments : corseterie, 
jour, nuit) 
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