Mode et développement durable

Vendredi 5 avril 2024
Mercredi 18 septembre 2024

Les clés pour identifier les leviers de transformation tout au long de la chaine de valeur et définir
les priorités de mise en ceuvre.

Avec Andrée-Anne Lemieux, directrice de la chaire Kering, professeur, Institut Francais de la Mode

Objectifs

Accompagner la transformation écologique et construire sa stratégie en matiere de sustainability.
Approfondir les concepts clés du développement durable.

Maitriser les outils et méthodes pour gagner en efficacité dans la mise en ceuvre de la transition
écologique.

S'approprier les best practices pour mettre en ceuvre le changement.

Anticiper les évolutions en cours.

Programme

Les grands enjeux du développement durable et de |la RSE dans les univers mode et luxe
Les fondamentaux du développement durable

Gestion multi-capitaux

Les limites planétaires

Interactions économiques, sociales, environnementales

La dynamique du développement durable dans I'entreprise

Marques, producteurs, distributeurs, grands groupes, PME, start-up...
Quelles nouvelles opportunités pour les différents acteurs ?
Gouvernance, viabilité économique, approche sociale...

Transparence, sincérité et valeurs de I'entreprise, autres engagements

Comment mettre en ceuvre la transformation durable de I'entreprise de mode ?
Un nouveau systéme de valeur

Comment faire selon la taille de I'entreprise et son niveau de maturité ?

Quels outils de mesure choisir : eP&L, Higglindex...

A quel domaine donner la priorité : création ? supply chain ? défilés ? distribution ?

Comment communiquer ses actions et ses résultats ?

Passer du storytelling au storyproving et éviter le green washing

Perception de la sustainability selon les cultures en Europe et dans le monde
Les certifications, labels, institutions référentes...
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Les tendances, innovations et perspectives du développement durable
Innovations matiéres premieres, procédés

Nouvelles technologies, blockchain et tracabilité

Approche collective

Nouveaux marchés

Professionnels concernés

Directeurs généraux, directeurs de la stratégie, du développement, de la transformation, directeurs
industriels, directeurs et responsables marketing, collection, achats, production, opérations.

Méthode pédagogique

La formation alternera apports théoriques, études de cas et workshops.

Modalités de validation des acquis

Fiche d’'évaluation a I'issue de la formation.

Lieu : Institut Francais de la Mode - 34 quai d'Austerlitz 75013 Paris
Durée : 1 jour/9h30 -18h00 (7 heures)

Colt:1375€ HT/1650€TTC

Pour financer votre formation, vous pouvez faire appel au plan de financement de I'entreprise, aux OPCO
ou a un financement personnel.

Accessibilité des locaux et de nos formations

Nos locaux sont accessibles aux personnes a mobilité réduite.
N’hésitez pas a nous informer, si vous étes en situation de handicap, afin que nous puissions ensemble
échanger et examiner les possibilités d’adaptation de nos formations.
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